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ROVANIEMI NATURE
— YLEISKATSAUS

Rovaniemi Nature on nimitys, viesti ja visuaalinen ilme
Rovaniemen luontomatkailutarjonnalle.  Rovaniemi
Nature yhdistaa Rovaniemen parhaat luontokohteet
seka luontomatkailupalvelut ja palvelee siina tarkoituk-
sessa niin matkailijoita kuin paikallisiakin.

Rovaniemi Nature — nimi
#RovaniemiNature — aihetunniste sosiaalisessa mediassa

“Arctic walk in the park” — slogan / ytimen kiteytys

Easy access to Arctic, for comfort-loving nature fans. Let us
guide you! — brandin ydin englanniksi

Helppoa luontomatkailua Lapissa, mukavuudenhaluiselle, hy-
vinvointia arvostavalle, opastetusti. — brandin ydin suomeksi

Rovaniemi Nature brandi pohjautuu Rovaniemi — Joulupukin
kotikaupunki -brandiin.

Brandi on tuotettu hanketyona Rovaniemen kaupungin, Metsa-
hallituksen ja Rovaniemen matkailuyritysten kayttéon. Bran-
dista vastaa Rovaniemen kaupunki.

Helppoa luontomatkailua Lapissa,
mukavuudenhaluiselle, hyvinvointia
arvostavalle, opastetusti.
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MIKA ON ROVANIEMI NATURE
-BRANDI?

Brandi koostuu olemuksesta ja tavasta toimia.
Rovaniemi Nature on nimitys, viesti ja visuaali-
nen ilme Rovaniemen luontomatkailutarjonnalle.
Rovaniemi Nature yhdistaa Rovaniemen parhaat
luontokohteet.

Rovaniemi Naturen tarkoitus on 1. toimia Rovaniemen luon-
tomatkailun tunnisteena ja 2. viestia erottuvalla tavalla mita
Rovaniemen luontomatkailu tarjoaa, kenelle ja miksi se kan-
nattaisi valita.

Rovaniemi Nature on Rovaniemen matkailun alabrandi,
yksi lahestymiskulma ja keskeinen vetovoimatekija Rova-
niemen olemuksessa — joulutarinan, pohjoisen kulttuurin,
ruuan, arkkitehtuurin ja aktiviteettien rinnalla.

Rovaniemen matkailun bréndeista joulutarina on hierar-
kian huipulla. Rovaniemi on Joulupukin virallinen kotikau-
punki. Joulupukki on brandimme ydin, se kaikkein arvokkain
maailmalla tunnettu asia, joka erottaa Rovaniemen muista
kaupungeista ja matkakohteista.

Rovaniemi Nature syventdad Rovaniemen matkailu-
brandin viestia luonnon mahdollisuuksista, erityisesti sulan
maan kaudella.

Rovaniemi Nature nostaa esille arktisen luonnon tarjo-
amia elamyksig; terapeuttisia elementteja seka virkistys- ja
hyvinvointivaikutuksia

Mika se ei ole?

Rovaniemi Nature ei ole Rovaniemen matkailubrandista eril-
linen tai sen kanssa paallekkdinen brandi. Rovaniemi Nature
ei yrita kertoa koko Rovaniemen tarinaa. Se ei ole ristiriidas-
sa Rovaniemen matkailubrandin kanssa, vaan yksi kokonai-
suutta tukeva osa-alue siita.

#RovaniemiNattre

MIKSI BRANDI ON OLEMASSA?

Tunnetuilla kaupungeilla on useita brandeja, joi-
den yhteinen nimittdja on itse kaupunki. Matkaili-
joiden syyt vierailla ja ajanvietto kohteessa voivat
painottua eri tavoilla.

Luonto on Rovaniemen keskeinen vetovoimatekija, mutta
sen olemusta ja tapaa toimia ei ole tdhan mennessa maari-
telty, mika on vaikeuttanut yhtenaista viestintaa. Kasissasi
oleva brandikirja tayttaa taman tarpeen.

Vaatimuksia Rovaniemen
luontomatkailubrandille

+ Rovaniemen luontobrandin tulee toimia "alateemana”
Rovaniemi- ja Etidinen-brandin rinnalla.

+ Sen pitaa toimia myds itsendisena brandind Metsahal-
lituksen ja Rovaniemen kaupungin ulkoilu- ja retkeilyrei-
teista tiedotettaessa seka reittien opasteissa.

+ Brandin tulee toimia Visit Rovaniemen matkailumarkki-
noinnissa.

+ Brandin tulee toimia myos Rovaniemen yritysten luonto-
matkailutuotteiden yhteydessa

+ Brandin tulee soveltua myds matkailijoiden ja paikal-
listen kayttoon siind mielessa, ettd sitd on luontevaa
kayttaa esimerkiksi aihetunnisteena #RovaniemiNature
omissa sosiaalisen median péivityksissa. Kaytannossa
siis kuka tahansa voi ottaa brandin omakseen.

Luonto on Rovaniemen keskeinen
vetovoimatekiji
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KENELLE JA MIHIN
TARKOITUKSEEN SE ON TEHTY?
MITA HYOTYA SIITA ON?

Rovaniemi Nature on Rovaniemen kaupungille...

luontomatkailun ja luontopalveluiden bréandi, jonka kohderyh-
mana ovat seka paikalliset ettd Rovaniemella vierailevat mat-
kailijat. Rovaniemi on pitk&an luonut tunnettuutta matkailussa
punaiseen variin, jouluun ja poromerkkiin pohjautuen. Nama
elementit ovat laajasti kdytdssa ja nakyvilla kaupunkikuvassa.

Matkailijan kayttamat palvelut eivat eroa paikallisten
vapaa-ajasta — pikemminkin ndma yhdessa mahdollistavat
asioiden tekemisen. Vieraassa maassa ja vieraalla paikka-
kunnalla matkailevat ihmiset tarvitsevat enemman tukea ja
selkeampaa viestintaa kuin paikalliset kotikaupungissaan.
Taman vuoksi paras toimintatapa on kayttaa visuaalisia
elementtejd, jotka matkailija tunnistaa (véri, logo, graafiset
elementit jne.).

Brandia hyodynnetaan Napapiirin retkeilyalueen ja Na-
papiirin Pajakylan matkailualueen keskeisten reittien Iahto-
alueiden opastauluissa, sdhkdisissa palveluissa ja alueen
matkailumarkkinoinnissa.

Rovaniemi Nature on matkailuyrityksille...

markkinointi- ja viestintdresurssi jota voi kayttda omien
tuotteiden markkinoinnissa ja markkinointiviestinnan suun-
nittelussa. Rovaniemi Nature on asiakaspalvelun viline

sellaisissa tilanteissa, joissa matkailijoille halutaan viestia
luontomatkailun mahdollisuuksista ja tuotteista. Yrityksen
omia tuotteita voi markkinoida Rovaniemi Nature -brandin
kategoriassa myds Visit Rovaniemi -verkkosivun kautta.
Visit Rovaniemi toimii myds kontaktina luontomatkailusta
kiinnostuneisiin matkanjarjestajiin ja medioihin.

Rovaniemi Nature on asukkaille...

luontomatkailupalveluiden tunnus ja viestintaresurssi. Jo-
kainen voi omalta osaltaan tehda Rovaniemen luontoa ja
luontomatkailupalveluita tutuksi kayttamalla
#RovaniemiNature -aihetunnistetta sosiaalisen median pai-
vityksissaan. Luontobrandin kautta asukkaat voivat 16ytaa
uusia virkistyskohteita. Tulevat kehitysprojektit parantavat
myds asukkaiden lahivirkistysalueiden laatua.

Rovaniemi Nature on matkailijoille...

luontomatkailupalveluiden tunnus ja viestintaresurssi. Ro-
vaniemi Nature on brandi joka auttaa matkailijaa [6ytdmaan
ja ymmartamaan luontomatkailun mahdollisuudet. Samoin
kuin paikalliset, myds matkailijat toimivat Rovaniemen
luonnon osa-aikaisina markkinoijina jakaessaan siséltdja
verkossa ja sosiaalisen median kanavissa. Tallgin #Rova-
niemiNature toimii #VisitRovaniemi-aihetunnisteen rinnalla
tarkenteena ja omana aiheenaan.

Luontobrindin kautta asukkaat voivat
16ytdd uusia virkistyskohteita



MITA HYOTYA ROVANIEMI
NATURE -BRANDISTA ON
YLEISESTI?

Kuluttajat hakevat laatua myos luonnosta. Tama
tarkoittaa teknista laatua, elamyksellisyytta seka
digitaalista ja monikanavaista viestintaa. Nama
kaikki yhdessa parantavat matkailukohteen veto-
voimaa ja matkailijan kokemusta.

Brandaamalla ja tuotteistamalla luontoelamykset voidaan
paketoida houkutteleviksi ja helposti myytaviksi kokonai-
suuksiksi ja retkiksi. Yhtendinen brandi helpottaa elamyksis-
ta viestimista ja mahdollistaa sen, etta eri toimijat puhuvat
samaa kielta.

Ulkoilureittien rakentaminen ja yllapito on edullista suh-
teessa liikutettaviin kavija- ja kayttajamaariin. Metsahallitus
on laskenut, etta keskimaarin kansallispuistoissa kavijoiden
rahankaytto tuo lahialueelle noin 10 euroa jokaista puiston
retkeilypalveluihin ja luontokeskuksiin sijoitettua euroa koh-
ti. Matkailualueilla sijaitsevissa kansallispuistoissa hyoty-
suhde on viela tata korkeampi, keskimaarin 14 euroa. Sak-
sassa on laskettu, ettd ns. laaturetkeilyreitteihin sijoitetut
eurot tulevat noin 10 x takaisin.

Taloudellisten hyotyjen lisdksi tulevat vield lahivirkistys-
ja terveyshyodyt, jotka korostuvat varsinkin kaupunkien |a-
heisyydessa.

Esimerkiksi huikaisevat nakdalat ja maisemakohteet tai
vaikkapa hiljaisuus- ja rentoutumiskohteet pitaa suunnitella
ja rakentaa siten, etta retkeilija kokee ne niin kuin on tar-
koitettu. Nama kohteet ovat elamyksia ja luovat sita tunnel-
maa, jota retkeilija hakee ja jota jalkeenpain muistellaan.

1 € sijoitus retkeilypalveluihin
tuottaa 10 € ldhialueelle

Rovaniemi Nature sopii hyvin
myos Visit Finlandin hyvinvointi-
matkailustrategiaan

Visit Finlandin hyvinvointimatkailustrategian ydinviesti on:
“Luonnollista luksusta ja harmoniaa”.

Hyvinvointimatkailustrategian painopistealueet ovat:
puhdas luonto, ruoka, suomalainen saunaelamys ja suoma-
laiset hoidot.

Kaikki edella mainitut toteutuvat Rovaniemelld mita parhai-
ten: 1) luonto on Euroopan puhtainta, 2) Rovaniemella on
kokoonsa ndhden erinomainen ravintolatarjonta, l[ahiympa-
ristostd saatavat raaka-aineet ovat laadultaan huippuluok-
kaa ja niitd paasee halutessaan itsekin keraamaan 3) Rova-
niemen ymparistéssa on monia saunapalveluita julkisesta
hyvin privaattiin seka 4) Rovaniemella on myds kattava wel-
Iness- ja hemmottelutarjonta.

Ainakin kolme ensimmaista istuvat suoraan Rovaniemi
Nature -brandin lupaukseen ja ovat paketoitavissa osaksi
tuotetarjontaa.

Rovaniemi Nature -brandiin istuu
hyvin myos luonnossa lilkkkumisen
hyvinvointinakokulma

“Suomalaiset ovat aina hoitaneet omaa henkista ja fyysista
hyvinvointiaan luonnossa ulkoilemalla ja liikkumalla, joten

tdma "elamantapa” on luonteva ldhestymiskulma myds
kansainvalisessa hyvinvointimatkailussa.”

"Luonnollista luksusta ja harmoniaa”
- VISIT FINLAND

11



Rovaniemi

THE OFFICIAL HOMETOWN
OF SANTA CLAUS®

ASIAKASKOHTAAMISET

Missd, miten, milloin?

Opastus: Majoitusten vastaanotot ja matkailuneuvonta
ovat ensisijaisia asiakaspalvelijoita, joita tukevat matkai-
luyritysten asiakaspalvelijat seka helppo materiaali sahkoi-
send ja painettuna.

Brandatty viitoitus ja opasteet alkavat jo keskustasta. Ide-
aalitilanteessa ne jatkuvat keskeytymatta sellaisiin paikkoi-
hin, joihin keskivertoinen matkailija voi liikkua omin voimin:
kavellen tai pyoralla. Luontopoluista tai kohteista esimerkik-
si Ounasvaaran talvikavelyreitti, Ounasvaaran luontopolkuy,
Koivusaari, Kirkkolampi-Harjulampi, Arktikumin puisto ja va-
rauksin myds Korkalovaaran luontopolku ovat téllaisia.

Kauempana sijaitsevilla reiteilla viitoitus alkaa keskeyty-
matta paavaylilta. Viitoituksessa ja opasteissa tasoja ovat:
infotaulu, reittipiste, reittiviitta ja reittimerkki.

Kaiken viestinnan tavoitteena on myds, etta paikalliset
osaavat tarjolla olevien opasteiden ja materiaalien avulla
auttaa matkailijaa — ohjata reiteille ja lisatiedon luo seka an-
taa tietoa.

MISSA ROVANIEMI NATURE
NAKYY?

Sahkoisissa viestimissa: Visit Rovaniemen alasivut, pa-
noraamakamerat, sahkoiset infotaulut, karttasarja, sovellus.

Fyysisissa opasteissa, painotuotteissa ja kartoissa: Ro-
vaniemen luontokohteisiin ja luontoreiteille toteutettavat
opastetaulut ja kyltitykset. Eri toimijoiden painetut esitteet
ja painetut kartat.

Matkailumarkkinoinnissa: Rovaniemi Nature -luontob-
randia kaytetaan yhtena pasdkategoriana Rovaniemen mat-
kailumarkkinoinnissa — erityisesti sulan maan kaudella.
Brandia voi kayttaa brandikirjan ohjeistuksen mukaan
kaikissa markkinointikanavissa.

Sosiaalisessa mediassa: aihetunnistetta
#RovaniemiNature voivat kayttaa kaikki kayttajat mat-
kailun markkinointitileista yritysten kautta paikallisiin ja
matkailijoihin. Aihetunniste esiintyy aina viestinnan yh-
teydessa. Lisdksi luontokohteilla on omat nimea noudat-
tavat aihetunnisteet — esim #Auttikongas, #Ounasvaara,
#Vikakongas jne.

KUKA BRANDIA HALLINNOI?

Rovaniemi Nature -bréndi on Rovaniemen kaupungin omai-
suutta. Se on toteutettu LuontoRovaniemi -hankkeessa.

Kuka brandia saa kayttaa?

Branditunnuksia saavat kayttdaa Rovaniemen kaupungin
ja Metséahallituksen luontopalveluiden lisdksi Rovaniemen
Matkailu & Markkinointi Oy:n jasenet, jotka jarjestavat luon-
tomatkailupalveluita.

Aihetunnisteen #RovaniemiNature kayttoa ei voi, eikd
kannata rajoittaa. Sen kayttoon tulee viestinndssa kan-
nustaa jokaista yksittdista Rovaniemen luonnon ystavaa.

Aihetunnisteen #RovaniemiNature
kiyttod ei voi, eikd kannata rajoittaa.
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PASSIVITEETIT ACTIONIN
RINNALLA

Luonto-Rovaniemi-hankkeen tyopajoissa on kay-
nyt selvaksi, ettd puhe arktisesta eramaasta ja
vauhdikkaista aktiviteeteista ei puhuttele kaikkia
Rovaniemesta kiinnostuneita matkailijoita. Yhtei-
nen nakemys oli, ettd se mika paikallisen nako-
kulmasta on normaalia, voi monelle vieraalle olla
taysin extremea ja jopa pelottavaa.

Rovaniemen ymparistd on monelle vieraalle niin “villid", etta
sen kokeminen halutaan aloittaa matalan kynnyksen hel-
poista aktiviteeteista. Tama nakdkulma unohtuu monesti
meilta paikallisilta. Nain ollen Rovaniemen ydinlupausta tu-
lisi ehkapa paivittaa sisaltdamaan “passiviteeteista” kertovia
elementteja. Puhutaanhan Suomessakin napapiirista kii-
reen rajana. Varsinkin kesalla Rovaniemelta I6ytaa rauhan,
puhdasta luontoa, tilaa ja aikaa — jotka ovat nykymaailmas-
sa niukkoja resursseja.

Monelle rentoutuminen on tarkea elementti loman ko-
kemisessa. Sana relaxation eli rentoutuminen voisi tuoda
hyvaa vastapainoa vauhdikkaalle ja villille actionille. Re-
laxationin synonyymeja ovat enjoyment, leisure, pleasure,
recreation ja relief, joita Rovaniemi Nature tarjoaa. Rovanie-
meldisten luonnossa liikkumisen kulttuuri — kuten toisaal-
ta kaupunkikulttuurikin — on rentoa. Lumettomaan aikaan
myo6s paikalliset hengdhtavat, rentoutuvat ja heittavat va-
paalle. Taman kokee varmasti myds silloin Rovaniemella
vieraileva matkailija.

Vuonna 2018 aika alkaa olla kyps3, kysynta kasvanut ja
Rovaniemen palveluntarjonta riittavalla tasolla siihen, etta
luonnossa rentoutumisen ja passiviteettien elementteja
kannattaa alkaa markkinoimaan johdonmukaisesti.
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KUVIEN MONIAISTISUUS

PAAKUVASSA: Vaaramaisema, jossa nakyy vesistd ja kaupunki kesalld ja
ihmisia nauttimassa. Pohjoinen valo. Kuvasta puuttuu turistilauma.
KUULOSTAA: nuotiolta, veden déanelta, tuulen huminalta metsédssa,
linnuilta suolla

TUOKSUU: metsilts, suopursuilta, tervastulilta, joelta
MAISTUU: marjoilta, puolukalta, hauelta
TUNTUU: viiledlta, hyvilts, luonnolliselta

Suosi tallaisia kuvia
* Helppokulkuinen maasto,

hyvét opasteet ja reitit
Vihreys, viileys, valo (ei kuitenkaan niin etta
nayttaa olevan kylma tai kurja keli)
Opas ja pieni ryhméa
Kiireettomyys, nautinnollisuus, helppous
Luonnon yksityiskohdat, kasvit, marjat, eldimet
Maisemallisuus: vaarat, vesistot, metsét, suot
Paikallinen, mielenkiintoinen rakennettu
ympdristé luonnossa
Taiteen / arkkitehtuurin ja luonnon keskustelu

Valta tallaisia kuvia
+ Extreme-harrastukset
+ Vaikeakulkuiset ympaéristét
+ Motorisoidut aktiviteetit
Turistilaumat ja ihmismassat
Hektinen tunnelma

rifire

Tyhjét kuvat joissa ei ole ihmisié
# g (asumaton erdmaa)
° °
Rovaniemi ;
THE OFFICIAL HOMETOWN iy : L ; 4 ' D g : : ! . TR : Y (P £ Aukeaman kuvat Alex Kuznetsov, Simo Vilhunen ja Rovaniemen
OF SANTA CLAUS - N i T L ¥ o e s b o 5 { : L3 . . . e s . . .
/ . oy, R § : s - : _ _ 2 ' kaupungin kuvapankki. Huom. brandiin sopivaa kuvamateriaalia
ware: P o ) F na i ' i : i {7 T , . tuotettaessa kaytetdaan naita ohjeistuksia.
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TUNNUKSEN KAYTTOOHJEET

TUNNUKSEN ELEMENTIT JA SUOJA-ALUE:
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Harmaa merkitsee suoja-aluetta, jonka sisélle ei saa
sijoittaa muita graafisia elementteja.

TUNNUKSEN VARIT:

1795
0,100,100, 0
227,0,15

#E3000F

Tunnuksen punaista varia voidaan kayttda myos graafisten sovellusten
tausta- ja tehostevarina.

TUNNUKSEN YLAVIITTEEN TYPOGRAFIA: WINDSONG

2L/ U E

Ab8C.D 5?&%/2/(0{777 %iﬁg/?e/fﬁ/VWI;Z
%/696///%/@n@/f@nuau%///gwjﬁfm

GOOGLE-FONTTI: ROBOTO

Roboto — Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklimnopgrstuvwxyz 1234567890

Roboto — Light italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoparstuvwxyz 1234567890

Roboto — Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234567890

Roboto — Light italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 1234567890

Roboto — Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Roboto - Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

Roboto — Bold
ABCDEF GHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234567890

Roboto — Bold italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

Roboto — Extrabold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234567890

Roboto - Extrabold italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz1234567890

Leipatekstissa voidaan poikkeuksissa tilan sdastamiseksi kayttda Roboto Condensed
-fonttia, jos rivin merkkimaara on enintaan 35. Otsikoissa fontin on aina oltava Roboto.

VALITSE OIKEA TUNNUS:

Ensisijaisesti kdytetdadn tunnuksen punaista versiota tai valkoista logoa punaista taustaa vasten.
Erikoistapauksissa ja tummalla pohjalla voidaan kayttaa myos tunnuksen mustavalkoista tai negatiivista
versiota. CMYK-tiedostot on tarkoitettu painotoihin ja RGB- tiedostot naytdlla kaytettavaksi. }

# rificre rificre ey ( ok 2°| mT( ’ ;
. . . . . . Minimikoko alatekstin kanssa
Rovaniemi Rovaniemi = R emi
THE OFFICIAL HOMETOWN THE OFFICIAL HOMETOWN THE OFFICIAL HOMETOWN
OF SANTA CLAUS® OF SANTA CLAUS® OF SANTA CLAUS®
; Mw # MZT(/L& ;, ra/ute ?, ;za%ae
. L] L] L] L] . . .
Rovaniemi = Rovaniemi Rovaniemi  Rovaniemi
THE OFFICIAL HOMETOWN THE OFFICIAL HOMETOWN THE OFFICIAL HOMETOWN THE OFFICIAL HOMETOWN
OF SANTA CLAUS® OF SANTA CLAUS® OF SANTA CLAUS® OF SANTA CLAUS®
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Valkoinen tai vaalea tausta (alle 50 % ) Keskitumma tausta (50 %) Tumma tai musta tausta ( yli 50 %)

TUNNUKSEN VIRHEELLISET KAYTTOTAVAT:

Al muuta tunnuksen viria
tai kirjaintyyppia

Ala venyta Alakayta tunnuksesta versiota,
tai litista tunnusta joka ei selkeasti erotu taustasta

TUNNUKSEN MINIMIKOKO PAINOTOISSA:

¢

f—

Rovaniemi

<20 mm

(Jos tunnuksen koko on alle
minikoon, niin brandilauseke ja
ylaviite poistetaan)

# nicllire
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Punainen tausta ( logon punainen vari)

THE OFFICIAL HOMBJOWN
F SANTA CLAUS®

Ald muuta tunnuksen elementtien kokoa,
sijaintia tai suhdetta toisiinsa



ESIMERKKEJA GRAAFISISTA SOVELLUKSISTA
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Lapin luonto alkaa oveltd

Pohjoisen parhaat palat mukavasti lahella.
Lapin paakaupungissa.

Lapin luonto alkaa ovelta

Pohjoisen parhaat palat mukavasti lihella.
Lapin paakaupungissa.
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i #RovaniemiNature

Juliste A3
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Arktikum's Park A

REITTIEN VAIKEUSASTE
@ Helppo - Easy
I Keskivaativa — Medium

A Vaikea - Difficult

Roxgnien

Arktikum's Park ROVANIEMI NATURE

Esimerkkeja siita, milta opastus voisi ndyttaa

Tunnuksen punaista virid voidaan kiyttid myos
graafisten sovellusten tausta- ja tehostevirini.
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MISTA AINEISTOT LOYTAA? : 3 :

TAITTO: Seven-1, www.seven-1.com . ' o
KUVAT: Rovaniemen Matkailu ja Markkinointi Oy, Simo Vilhunen
TUOTTAJA: Rovaniemen kaupunki; Metsahallitus, Lapin luontopalvelut;

. Lapin ammattikorkeakoulu — LuontoRovaniemi, séhkdisten palveluiden kehittaminen -hanke
LISATIETOJA: Rovaniemen kaupunki

Hanke on Rovaniemen kaupungin, Metsahallituksen ja
Lapin ammattikorkeakoulun yhteistyohanke. Fh FU:lta

2014—2020 : oy

e g . T e ; 2 Euroopan unioni
Kiitamme kaikkia brandityéhon osallistuneita! Euroopan abekentysanaso
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